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Privodce svétem
moderni online reklamy
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R2B2 je Ceska digitalni reklamni sit. Ma zasah
na vice nez 10 milionech obrazovek — mobilnich,
pocitaCovych a televiznich.

V oblasti automatizace reklamy ptisobime od roku
2009 a za tu dobu jsme si na trhu vybudovali stabilni
pozici. Diky programatice a vlastnim technologiim
efektivné propojujeme jednotlivé strany reklamniho
fetézce, od inzerentl aZ po vSechny obrazovky,

na kterych se reklama zobrazuje. Do nasi sité se
pripojuje stale vétsi pocet prémiovych webovych
stranek.

r2b2.cz



http://r2b2.cz

Online reklamu dnes najdeme na vSech bézné
pouzivanych obrazovkach. Od jejiho tradi¢niho
nakupu se postupné prechazi k modernimu
zpUsobu nazyvanému RTB.

RTB (real time bidding) je zpUsob nakupu a prodeje
impresi v online reklamnim prostoru principem
aukce v realném cCase. Diky pokrocCilym technikam
jde o automatizaci procesu, které se dé&ji v fadu
milisekund, pri nacitani weboveé stranky.

RTB je jednou z Casti programatického nakupu
a prodeje. Ten probiha v online nastrojich, které

propojuiji inzerenty a vydavatele.




R2B2 ¢+,

Je zpusob nakupu reklamniho prostoru, ktery mohou inzerenti vyuzit napfic
celym internetem. S RTB reklamou Ize inzerovat na vSech bézné pouzivanych

obrazovkach - pocitacich, mobilech, tabletech i televizich.

Rychla inzerce

S programatickym nakupem mdzete mit sva
reklamni sdéleni u internetovych uZivatel( b&hem
chvile. Nakupni model oteviené aukce v redlném
¢ase (RTB) navic vnasi do celého procesu
transparentnost a muze probihat kdykoliv.

Pokrocila cileni

Sva reklamni sdéleni zobrazujete odpovidajici
cilové skupiné. Samozrejmosti je cileni podle
Casu, geografické polohy, typu obrazovky.
Nechybi ani moznost vyuZiti vlastnich dat,
retargetingu nebo sociodemografie

a behavioralnich zajmU uzivatell internetu.

VSechny obrazovky
pripojené k internetu

Svou reklamu dostanete jednim nastrojem na
vSechny obrazovky pfipojené k internetu. Oslovite
tak uzivatele na jakémkoliv zafizeni,a to i v televizi.

© R2B2as.

Vlastni sprava kampané

S programatickym nakupem si spusténi, priib&h
i ukon&eni kampané spravujete sami. A to jak

v pfipadeé rozpoctu, béhu a cileni, tak i optimalizace.

Mate tedy celou kamparn pod kontrolou
a neutracite penize za neefektivni reklamu.

VsSechny dostupné
reklamni formaty

Pres RTB nakupujete vSechny standardizované
reklamni formaty. At uz jde o bannery, video
reklamu nebo nativni reklamu, ktera kombinuje
obrazek s textem. RTB reklama nabizi dostatek
prostoru ke kreativnim kampanim, napfiklad

i pomoci Rich Media format.

Real-time statistiky

K vysledkim kampané se dostanete kdykoliv.
Nakupni platformy poskytuji vSechny kli¢ové

ukazatele vykonnosti a metriky, které znate z jinych

nastrojl. Diky trackovacim skriptlim vite, ktery
banner vam generuje nejvice konverzi.



Online
reklamni
formaty

Nativni reklama
Instream
Outstream
Bumper
Branding
In-Media
Sticky
Interscroller
Bannery

Vinéta

+ Rich Media

©R2B2as.
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Nativni reklama
Format promysleny do detailu

Nativni reklama kombinuje vyhody
programatické reklamy a PR &lanku. Vypada
jako anotace Clanku a v redakcnim obsahu je
rozeznatelna pouze podle malého oznaceni.
Cim vice se podoba bé&Znému tvodnimu textu
k ¢lanku a obrazek zapada mezi ostatni
fotografie, tim lepSi vysledek Ize oCekavat.
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Instream

Nejznaméjsi typ video reklamy
nainternetu

Instream poskytuje reklamni prostor

v internetovych video prehravadich.

Pro zobrazeni video reklamy Ize podle
umisténi vyuzit tfi moznosti - Preroll

na zaCatku videa, Midroll v jeho pribéhu
a Postroll po jeho skonceni.
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Outstream

KdyZ je video reklamai na jinych
reklamnich pozicich

Outstream je pfilezitosti, jak na internetu oslovit
publikum video reklamou také mimo servery

s video obsahem. Reklamni sdéleni se umistuje
do textového obsahu a zobrazi se pfi scrollovani
¢teného textu.

Bumper

6 vtefin video reklamy bez moznosti
preskoceni

Bumper je reklamni video format pro kratka
Sestivterinova sdéleni. Vyhodou pro inzerenty
je, Zze tento videospot nelze preskodit. Bumper
se divakim zobrazuije ve video prehravadich
stejné jako format Instream.

©R2B2as.
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Branding
Nejvétsi format v online reklamé

Tento prémiovy format neprehlédne zadny
navstévnik webu. Svymirozmeéry a umisténim
na pozadi stranky je nejlepsi variantou pro
brandové kampané. Vyuziti najde take

v kampanich se storytellingem.

©R2B2as.
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In-Media

Desktopovy format In-Media
predstavuje dalSi z moznosti vyuziti
displayoveé reklamy

Jak nazev napovida, zobrazuje se uvnitf
uréitého media. MUzZe byt umistén napriklad

v obsahovém videu, v ¢lankovém obrazku
nebo v galerii. Nabizi rlizné rozméry a zplsoby
zobrazeni i rizné varianty reklamy (display

a native). Reklama je vzdy prichycena

k okraji média. Pro svou variabilitu najde
Siroké uplatnéni.
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Sticky

Format s vysokym vykonem

sons and places
2+2 position aog\ramn\iﬂg

to diversify P"

Sticky je idealnim reklamnim formatem jak pro
mobilni telefony, tak i pro desktopova zafizeni.
NepUsobi agresivné a pfitom zarucuje 100%
viditelnost. Navic midZe byt vylepden

o interaktivni prvky Rich Media nebo funkci Click
2 Call s primym vyto&enim telefonniho isla.

Interscroller

Nejvetsi mobilni format, ktery se zobrazi
pfi scrollovani stranky

Interscroller je format, ktery funguje na principu
posuvu stranky v mobilnim telefonu. Samotné
reklamni sdéleni se nachazi v pozadi stranky

a uzivatel jej postupné odkryva scrollovanim.
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Bannery

Tradi¢ni displayova reklama s velkym
mnozstvim rozliSeni

Bannery jsou standardnim formatem pro
programaticky nakup reklamy a soucasti témer
kazdé kampané. Jsou takeé nejrozsirenégjSim
formatem napfric¢ weby a proto maji Siroky zasah.

\{igneues are
dlstinct,'Ve and

attention-grabbing

CALLTO Acrion
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Vinéta

Reklama, ktera prekvapi

Vinéta je vyrazny a primocCary format. Setkate se
s ni obvykle na redakénich webech. Na zafrizeni
se objevi okamzité po kliknuti na ¢lanek a zobrazi

se pres celou obrazovku. Pro ¢teni ¢lanku je
nutné zavrit reklamu krizkem.
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Online reklamni formaty Ize obohatit
i 0 funkce Rich Media

Rich Media formaty oproti klasickym formatim

obsahuiji navic riizné animace &i interaktivni
prvky, které délaji reklamni sdéleni atraktivné;jsi
a vybizeji k primeé interakci osloveného uzivatele.
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Do programatickych siti spada velké mnoZzstvi riznych webu. S R2B2 spolupracuji nejvyznamnéjsi
medialni domy jako Internet Info, Zoznam, Prima FTV, Czech News Center, Mafra Slovakia a dalsi.
Portfolio se postupné rozSiruje i o zahranicni weby v Italii, Rumunsku, Bulharsku, Indonésii, Indii

a dalich zemich. Celkové je do sité R2B2 zapojeno pres 800 webd.

\3’ Slovenska média

© R2B2 as.
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Programaticky dnes nakupuije reklamu jiz kazda agentura, ktera chce v medialnim svété udrzet krok.

Medialni agentury se staraji jak o velké, tak i 0 malé zadavatele. RTB reklama jim umozniuje vytvoreni

kreativnich feSeni a dosazeni efektivnich vysledkd kampani s velkym zasahem na publikum. Agentury,

které vyuzivaji nakup reklamniho prostoru v siti R2B2, najdete v infografice nize.

@ Ceskarepublika
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Casové

Pomoci nakupni platformy (DSP) Ize vytvorit Casova schémata,
ktera spousti, pozastavuji nebo upravuji celé kampané nebo
jejich ¢asti podle data a denni doby.

Geolokacni/Geografické

Nakupni platformy DSP nabizeji moZnosti geografického
vymezeni oblasti, ve které se kampar spousti. Tento typ je
vhodny pro zadavatele s lokalni plisobnosti jako jsou napfiklad
restaurace, prodejny apod.

Behavioralni cileni (podle zajmui)

Oslovte svou cilovou skupinu podle jejich zajmd. Tato publika
simlZete ke kampani pfikoupit v nakupni platformé DSP od
rlznych poskytovateld.

Sociodemografie

Cilit miZete také na publikum podle ur&itych znak{ - v tomto
pripadé podle véku, pohlavi, pfijmové skupiny. Sociodemografii
poskytuje behavioralni cileni.

Retargeting

Retargetingem opétovné oslovite ty, ktefi se s vasim reklamnim
sdélenim uz alespon jednou setkali. Jedna se o metodu, ktera
je vonline reklamé hojné vyuzivana.

Domény

Pomoci cileni na domény si miiZete zvolit konkrétni servery,
na kterych chcete reklamu zobrazit. Tzv. odmaska je dnes
nakupovana za u¢elem dosazeni ochrany znacky inzerenta.

© R2B2as.

Frekvence zobrazeni

S frekvenci zobrazeni si sami nastavite, kolikrat
ajak Casto ma uzivatel vasi reklamu vidét. Pfedejdete tak
pfehlceni uzivatele i plytvani vydajt na reklamu.

Cileni na obrazovky

Programaticky nakup nabizi velkou variabilitu

a proto mdzete zamé&fit reklamni sdéleni pouze na vybrané
obrazovky, které inzerovanému produktu vyhovuiji vice.

V online reklamé vybirate mezi pocitaci, mobily a tablety.

Znacky a modely mobilnich telefonti

Oslovte svou reklamou uZivatele mobilt podle zna&ky jejich
zarizeninebo konkrétniho modelu telefonu, ktery pouzivaji.

1st party data

O vlastnich datech se mluvijako o vlastnim zlaté. Oslovte své
zékazniky nebo navstévniky webu a usetrete tak naklady na
kone&nou konverzi.

3rd party data

V nakupnich platforméch (DSP) je také moZnost nakupu
cileni od tzv. tfetich stran. Jde napriklad o publika sestavena
na zakladé strojového porozuméni obsahu navstévovanych
stranek, nebo takzvané triggery, které sleduji nékteré verejné
ukazatele (pocasi, televizni program, kurz) a podle jejich vyvoje
upravuji béh kampani.
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VsSechna dostupna DSP

Programaticky nakup reklamy probiha pres vSechny dostupné online nakupni platformy jako jsou
napriklad Adform, Google Ad Manager nebo Xandr.

V nakupni platformé si mdZete nastavit vSechny vlastnosti a cileni kampané. Zarover také ziskate data
o béhu kampané v realném Case.

Oteviena aukce v redlném c¢ase (RTB)

Nakupni model, ktery probiha na zakladé oteviené aukce v redalném Case. Inzerent mize nakupovat
reklamni prostor kdykoliv a diky vlastnimu nastaveni nakupni ceny, kterou je ochoten zaplatit, ma vzdy
prehled o svych nakladech.

Cena se odviji od tzv. floor price, minimalni ceny, za niz je mozné reklamu
nakoupit. B&Zné uzivany model je pak cena za tisic zobrazeni (CPM).

Inzerent v8ak mUzZe vyuzit i dali alternativy jako napt. CPC nebo CPA,
tedy cena za klik nebo konverzi.

Vlastni rozpocet

U programatického nakupu si vzdy urCujete sami, jaky bude
rozpocet na kampan. Nejste zavisli na plnéni smluvené castky
Ci poCtu zobrazeni.

Nakupni software zaroven umoznuje nastavit spravu
rozpocCtu a utrat véetné jejich rozlozeni v pozadovaném
c¢asovém obdobi.

© R2B2 as.
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Nakupni platforma poskytuje inzerentlm okamzity pristup k vysledkim kampané kdykoliv a to i po jejim
skonceni. Inzerent neni zavisly na reportingu od vydatavatele/média, u kterého reklamni prostor nakupuije
amuUze tak pracovat s desitkami metrik a kliGovych ukazatell vykonnosti.

Vykon kampané

Mezi klicové ukazatele, které zajimaji vSechny marketingové manaZery, patti mira interakce (CTR) nebo
konverzni pomér z proklikd (COV). Ten je, stejné jako vygenerovany obrat, méfen za pomoci trackovaciho
skriptu a diky tomuto méreni Ize take zjistit, jakeé jsou naklady na konverzi.

Doruceni a viditelnost reklamy

Aby mohla kamparn dorugit vysledky, musi byt vidét. V nakupni platformé zjistite, jak se dari kampani
v aukcich, jaka je viditelnost vasi reklamy a také jaka je mira interakce uzivatel(.

Vice dat o publiku

S geografickymi a technickymi daty, a také s vysledky v pribéhu
Gasovych ramcu, ziskate lepsi obrazek o osloveném publiku. Ten
mUzZete ddle vyuzit v optimalizacich a nastavenich cileni kampané.

Reporty na miru

Nakupni platforma vam umozni poskladat si vlastni reporty
presneé podle svych predstav. Mate k dispozici velky
vybér pfehledt a metrik.

© R2B2as.



RTB v praxi
Vyuziti vice formatu
Retargeting

Cileni pomoci dat
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Priklad #1

prodejce automobilll

podle charakteristiky predstavovaného modelu Ize vyuzit
napriklad cileni na pohlavi, vékoveé skupiny Ci prijmoveé skupiny

novy model automobilu

Postup:

Nové modely jsou Casto prezentovany s nékolika novinkami, at uz designovymi i funkénimi. Tyto prvky
Ize ukazat oslovenému publiku rozdilnymi kreativami a formaty, které na sebe mohou v priib&hu kampané
navazovat. UZivatel si tak timto ,vypravénim prib&hu“ mize vytvorit emotivni linku k propagovanému
automobilu a lépe se s nim ztotoznit.

RUzné pohledy na design automobilu &i prezentace jeho funkci mohou byt uZivatelim zobrazovany
jednotlivé v posloupnosti, kterou si inzerent zvoli. UzZivatel tak prabézné ziskava nové informace

o promovaném produktu. Propagace

mUze dobre fungovat jak u bannerd,

tak u nativni reklamy nebo

videospotu, z néhoz si uzivatel

odnese nejvice informaci.

© R2B2as.
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Priklad #2

internetovy obchod
propagace produktu na zakladé zajmu navstévnika
v internetovém obchodu

nativni reklama, bannery

Postup:

Oslovit RTB reklamou Ize i uzivatele, ktefi navstivili internetovy obchod, aniz by dokoncili pozadovanou
transakci. K tomuto typu cileni je vhodné vyuzit napfiklad nativni reklamu, jejimz obsahem je fotografie
produktu, jeho nazev a popis, ktery mize obsahovat vyzvu k navratu a dokonceni transakce.

U této metody Ize taktéz vyuZit storytelling obsahuiici nékolik formatl a reklamnich sdéleni, které zvysi
povédomi o internetovém obchodu a diivodech, pro¢ nakupovat pravé v ném. Vyhodou je, Ze dojde
k osloveni publika, které se s internetovym obchodem jiz alespon jednou setkalo.

© R2B2 as.



R2B2 ¢+,

Priklad #2
Zadavatel: Obsah reklamniho sdéleni:
FMCG spole¢nost propagace potravin nebo kosmetickych vyrobkd

Postup:

Na trhu FMCG se nachazi Siroké spektrum produktd. Jejich propagaci Ize fesit taktéz RTB reklamou.

Aby vSak tato propagace nebyla pfilis nakladna, je vhodné vyuzit spravna cileni. V tomto pripadé se nabizi
varianta vyuZiti dat tfetich stran, ktera jsou rozdélena napfiklad podle zajmd. UzZivatelé, ktefi na internetu
prochazeji obsah spojeny s jidlem nebo varenim, spadaji do skupiny typu Jidlo a napoje.

U kosmetiky Ize napriklad vyuzit publik se zajmy o zdravi, médu a Zivotni styl.

© R2B2as.



Tipy k uspéechu
Casté dotazy

Kontakt



R2B2 ¢+,

242 posi a

tions s, :
o 2 posit nd
o dlvers:fy progra::::;

O CUstomer exporignes.
= How 1o 501 g 0720z
g digital projgceg 'S and metric fo,

i and, .
activites irmiy n pac® °"line

Linkbatting,
“ Gonhmgmry;;::;:my
CLose ap.

Prihazujte spravné

Celou spravu kampané mate neustale k dispozici a stejné tak i ceny, za které reklamni prostor nakupuijete.
Pomoci podilu vyhranych aukci mdzete sledovat, zda jsou vade ceny nastaveny optimalné.

Zamirte presné

Pouzitim spravnych postupt pro zacileni na pozadované publikum vade kampari dosahne lepSich
vysledkd a nizSich nakladd.

Vyuzivejte kombinace viech formatu

Kombinovanim rliznych kreativ a format miZete zvysit interakci uzivatell, ktefi konzumuji obsah
i reklamu odliSnymi zpUsoby.

Doructe své sdéleni efektivnée

Optimalizacemi v pribéhu kampané mlzete zvySovat jeji efektivitu a vykon. Ziskate také cenné
zkuSenosti do dalSich kampani, které vam pomohou uSetfit nemalé naklady.

© R2B2as.
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V ¢em je RTB lepSi nez primy nakup u média?
Tento nakup reklamniho prostoru je pro
inzerenta rychlejsi a jednodussi. Sam si nastavi
vSechny ¢asti kampané podle svych potreb - od
samotnych nakladl, béhu kampané po cileni.

To v8e mize v prab&hu ménit. Diky nakupu pres
online software se sniZuje pravdépodobnost
lidskych chyb.

Jak je mdj brand chrénén v RTB reklamé?
Abyste docilili tzv. Brand safety, doporucujeme
vyuzivat znamé a ovérené reklamni sité,

které znaji vSechna média do nich zapojena.
Tim predejdete tomu, aby se vaSe reklama
nezobrazovala na strankach se zavadnym
obsahem.

Jaky rozpocet si musim pripravit pro RTB
kampané?

Zadit inzerovat mlzete i s tisicikorunou.

K osloveni Sirokého publika vSak pocitejte s tim,
Ze kampari mUzZe stat desetitisice aZ statisice.
Vy$e nakladu, které investujete do RTB reklamy,
je vzdy navas.

Co potrebuji pro RTB reklamu / spusténi
kampané?

Pro nakup reklamniho prostoru potrebujete mit
k dispozici nakupni platformu (DSP).

Tu poskytuje nékolik spole€nosti, napr. Adform,
Appnexus nebo Google. Mlzete také vyuzit
sluzeb nékteré z medialnich agentur, které vam
pomohou s nakupem reklamniho prostoru
prostrednictvim jejich DSP uctu.

Pro jaky typ zadavatel( / rozpo&et je RTB
reklama vhodna?

RTB reklama je vhodna pro vSechny typy
zadavatel(, ktefi uz dnes propaguiji své sluzby
a produkty nainternetu i mimo néj. Velka Sire
moznosti, kterou RTB reklama poskytuje,

tak mdZe vyhovovat kazdému inzerentovi.

Cim se li$i Private deal od RTB aukce?

Private deal je vhodny pro garantovany nakup
reklamniho prostoru. Inzerent tak vi, kdy, kde
a za jakych podminek bude jeho reklama
zobrazovana.

©R2B2as.



© partner@r2b2.cz “w +420777 401188

Kontaktujte nas

Libi se vam moZznost inzerovat napfi¢ celym internetem pomoci R2 B2 /£

programaticke reklamy, ale chcete jeSté néco upresnit? Ozveéte

se nadim koleglim a oni vam radi pomohou s oslovenim miliond ad fo rm
internetovych uzivatel(.




